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El presente estudio no pretende hacer una andlisis comple
to del sistema de mercadeo de yuca en Colombia Mis bien, el es-
tudio se limita a una descripcifn muy breve de algunos aspectos
de mercadeo tales como la utilizacifén de la vuca, el sistema de
venta a nivel de la finca, transporte y el destino de la yuca
vendida Los precios obtenidos y su fluctuacifn se analizan en 1la

secc16n sobre el anilisis econémico * s

Uteliezacaldn

La tabla 1 muestra los porcentajes de la produccién de
yuca utilizada para consumo casero, venta para consumo humano y
venta para la industria y las tablas 2 y 3 muestran los porcenta
jes de las fincas de las cuales la mayor parte de la produccibn

de yuca se utilizan para cada uno de los mismos tres prépositos
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La muestra estudeada se descrebe en ef capltulo de Metodofo-
gl{a pag, B-1



TABLA 1 UTILIZAGION DE LA YUCA PRODUCIDA
EN LAS FINCAS DEL ESTUDIO

Porcentaje de la Produccibn
Utilizado para

Consumo Casero Venta

Humano  Animal Consumo  Procesa-

Humano miento

Zonas

I 0 4 n1 44 1 55 4

II 01 0 99 9 0

IIT 50 09 94 1 0

Iv 08 03 98 9 0

v le6 0 80 4 18 0
Tamafio de Finca

Pequerias 11 0 2 8l 4 17 3

1Medianas 0 4 01 89 3 10 2

Grandes 0 4 01 97 7 8

Total 05 01 94 8 6

Solaménte en Zona I {55 4%) y en Zona V (18%) se produjo yu
ca para ser procesada en almidones por fabricas con tecnologias
tradicionales (Zona I} y tecnologlas més avanzadas (Zona V) En
el resto de las zonas de estudio, la mayorfa de la yuca produci-
da se vendid para consumo humano

De acuerdo a las estimaciones (Tabla 1) de la yuca no vendl
da una baja proporcién se dejd para consumo humano y animal Pero

se debe tener en cuenta que a partir del sexto mes, el cultivador



TABLA 2 DISTRIBUCION PORCTNTUAL DE LOS CULTIVADORI'S Dr YUCA DC
ACUTRDO AL LUGAR DL VINTA Y DESTINO DEL BTHEFICIO DI' LA
YUCA PRODUCIDA I'N CADA UNA DE LAS ZONAS DL FSTUDIO

Z ona

Descripcibn I 11 111 v v
Lugar de Venta

Plantacién’ 41 0 76 5 0 27 3 0

Finca? 27 9 9 4 52 5 18 88 6

Mercado Local 19 6 1 6 39 0 713 91

Mercado Principal 8 2 12 5 3 4 60 0 0
Destaino

Vendido para

-Consumo Humano 45 9 100 0 94 9 96 4 75 0

~Consurmo Animal 0 0 0 0 0

=Procesamiento 50 8 0 0 0 22 7

No vende 33 0 51 3 6 23

1/ Antes de cosechar ("venden ef conte")
2/ Cosechado

TABLA 3 DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LOS CULTIVADORLS DF YUCA DE
ACUrRDO AL LUGAR DE VENTA Y DESTINO DEL BENITICIO DBF LA
YUCA PRODUCIDA SCGUN TAMARO DE FINCA

PEQULAIO MFDIANO GRANDF
(0-1 99 (2-9 99 (10 o mis

Has) Has) las) TOTAL
Descripcibn % R % %
Lugar de Venta
Plantacifn 25 9 35 6 32 2 31 5
Finca 15 7 33 3 24 4 33 2
Mercado Local 17 3 18 4 121 15 6
Mercado Principal 7 4 11 5 27 8 16 9
Destino
Vendido para
-Consumo Humano 80 2 74 7 90 4 82 7
~Consumo Animal 0 0 0 0
~Procesamiento 16 1 24 1 6 1 14 5
tlo vende 37 1 2 35 28
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va arrancando sucesivamente algunas raices de la planta, para su
consumo v esta informacibn es muy diffcil de consignar Por tal
motivo, es de esperarse que las proporciones de yuca para el con
sumo, estén por encima de los datos tabulados en la Tabla 2 El
consumo animal se refiere exclusivamente para cerdos

Los pequefios cultivadores dejan mayor proporcién de yuca pa
ra consumo casero (uso humano y animal},comparado con los grandes
cultaivadores

La mayor parte (33%) de los cultivadores vende su cosecha pa
ra consumo humano en estado fresco (Tablas 2 y 3) Consistente
con lo expuesto en la Tabla 1 el procesamiento de yuca es impor-
tante en la Zona I en donde la mitad de los cultivadores vendie
ron su cosecha a la i1ndustria de almidones Al momento de escri
bir el presente informe se tenian planes para aumentar la capaci
dad de la industria de yuca, mis que todo en la Zona II, con el
prop6sito de producir harinas panificables a partir de la yuca

No se encontr6 ningfin uso de yuca vendida para animales

Sustema de Venta

Una tercera parte de los cultivadores vendieron su cosecha
de yuca en corate", es decir, sin cosecharla Fsta practica es
m&s comn en la Zona II, mientras no se encontrd en las Zonas -
IIT vy V Cuando se vende "el coate", el cultivador y el compra
dor llegan a un precio del cultivo sin cosecharlo El costo de
la cosecha normalmente serd pagado por el comprador En algunas
ocasiones €l comprador suministra el empaque cuando el cultivador
cosecha Las principales razones por las cuales se vende el corte

en vez de vender la yuca d Epués de la cosecha, segflin los cultiva



K~-5
dores que lo hicieron, son (a) que se cree gue deja mayor ganancia
(b) que se evita los problemas de mercadeo, {c) que se elimina el
riesgo asociado con una menor cosecha que la que se esperaba, y (d}
que se necesitaba dinero antes de la cosecha

Otra tercera parte de los cultivadores vende la yuca en la fin
ca después de la cosecha y la fltima tercera parte vende su cosecha
en el mercado, bien sea un mercado local o principal

Se define como mercado local, el lugar de acopio localizado -
mis cerca del sitio del cultivo, generalmente un pueblo o una ciu-
dad capital El mercado principal es un centro de acopio localiza
do en una ciudad con alta densidad de poblacién Proporciones si-
milares en toda la muestra vendieron en ambos tipos del mercado
La proporcibfn de pequefios cultivadores que llevaron su yuca al mer

cado principal fué& relativamente baja

Transporte

Aspectos generales de la clase y tipo de transporte usado en
cada una de las zonas estudiadas se presenta en la Tabla 4 Los
mismos t6picos pero estratificados segln tamafio de finca se d4n en
la Tabla 5 Cerca del 70 por ciento de los cultivadores visitados
no tenfan ningfin tipo de transporte siendo m8s notoria esta situa-
c16n en la Zona V En las dos regiones m8&s montanosas, Zona I y
III un poco mds de la quinta parte de los cultivadores {con menos
de 10 has) usaron transporte animal En Zonas II y IV, se trans-
portdé yuca para ser vendida a distancias superiores a 200 kil&me-

tros, por cultivadores con mis de 10 hectfireas

[ e



TABLA 4 DISTRIBUCION PORCFUTUAL DE LOS CULTIVADORI'S DI' YUCA DE
ACUERDO A LA CLASI' Y TIPO DI' TRANSPORTF USADO LH
CADA UNA DI' LAS ZONAS FN FSTUDIO

Porcentaje por Zona

Descripcibn I II ITI v \'/
Clase Propio 3 0 7 0 5
Alquilado 25 14 36 67 5
Ninguno 72 86 57 33 90

Tipo Mec&nico 5 14 22 65 10
Animal 23 0 20 ? 0

Distancias de Venta

Mercado Local
0-30 kms 20 2 39 7 0

Mercado Principal

0-70 {kms) 5 3 0 7 7
71-150 0 0 2 0 3
151-200 3 0 2 18 0
200 o mis 9 9 0 35 0

TABLA 5 DISTRIBUCION PORCINTUAL DI LOS CULTIVADORFS DL YUCA DE
ACUCRDO A LA CLAST Y TIPO DE TRANSPORTI" USADO T'N
LA MUFSTRA. I'RECUENCIA POR TAMAfIO DE FINCA

PFQOUFAIO MEDIANO GRANDTI
(0-1 99 (2-9 99 {10 o mis

Has) Has) Has) TOTAL
Descripcibn g N % %
Clase Propio 1 1 5 2
Alquilado 24 29 a5 30
Ninguno 75 70 60 68
Tipo Meclnico 15 18 32 23
Animal 10 12 8 9

Distancias de Venta

Mercado Local
0-30 kms 15 18 10 14

Mercado Principal

9=70 (kms) 5 0 7 4
71-150 0 1 1 1
151-200 1 3 9 5
200 o mis 4 8 13 8
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Destano de fa yuca

Desde la figura 1 hasta la figura 5 se describen prainci-
palmente canales de distribuci6n de la yuca a partir de los luga
res de produccifn hasta las ciudades de consumo

La Ciudad de Cali es la prancipal consumidora de yuca para
el consumo en fresco de la Zona I, donde mis de la mitad de la yu
ca producida es procesada por fd4bricas productoras de almiddén con
tecnologfa tradicional! La comunidad del Tambo es el principal
centro de acopio para la que va a ser procesada

La mayorfa de la yuca producida en las Zonas II y IV, vi&

a la ciudad de Bogotd La yuca de Zona III tiene muy poca salida
a ciudades distantes de los centros de produccién Las ciudades
de Santa Marta y Barranquilla consumen la mayorfa de la yuca para
el mercado en fresco y producida en Zona V en donde la localidad
de Malambo, cerca a Barrangquilla, es el principal centro de aco-
pio para la yuca de uso industrial, por tener una fébrica produc-

tora de almidones altamente tecnificada

CONCLUSIONES E IMPLICACTONES

Los aspectos de distraibuci6n, venta y consumo de la yuca no
han sido estudiados suficientemente Se conoce algo sobre la es-
tructura de la produccifén Sin embargo, ciertos aspectos del merca

do pueden presentar serias Implicaciones sobre la produccidn

1/ Una descrepcabn mds compleifa sobre el proceso de producan al-
medones, sus costos y canales de comencaalizacebn 42 consdaguen
en
Strobosch, P A Soceo-Economec Study of Cassava and Cassava

Stanch Production +n an Andean UlilZage {n Colombia Ruiral Socso
Zogy Repori [{unoubfished), CIAT, 197%
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La produccién de yuca se encuentra en siti0s generalmente
aislados a los centros de consumo Este aislamiento se presenta
entre los mismos cultivadores lo gque dificulta la comercijializa-
cifén de la produccién El transporte es un factor limitante en
el mercado del producto, obligando a veces al cultivador a ven-
der en la finca Los que utilizan transporte y llevan la yuca al
mercado estdn forzadps a vender al precio dispuesto por el inter-

mediario que en ocasiones tiene un mirgen de utilidad muy amplio

Lste informe presenta de una manera muy general los aspec
tos de venta, transporte, beneficio y lugares de consumo de la
yuca producida en una muestra de cultivadores Comparando las di
ferentes zonas estudiadas se podrfan detectar las ventajas compa
rativas entre s{, analizando ademis los aspectos de produccién
Es i1ndudable la necesidad de estudiar la factibilidad de industria
lizacién y consume en regiones en donde se puede aumentar la pro-
duccibn, lo cual implica estudios de precios, oferta y demanda del
producto ademds de estudios sobre aspectos fiIsicos del proceso de

mercadeo



