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El presente estudio no pretende hacer una anál~s~s comple 

to del sistema de mercadeo de yuca en Colombia Más bien, el es-

tud~o se lim~ta a una descr~pc~6n muy breve de algunos aspectos 

de mercadeo tales como la utilizaci6n de la yuca, el s~stema de 

venta a n~vel de la f~nca, transporte y el destino de la yuca 

vend~da Los prec~os obten~dos y su fluctuación se anal~zan en la 

secc~6n sobre el anál~s~s econ6m~co ' • 

La tabla 1 muestra los porcentajes de la producc~6n de 

yuca ut~l~zada para consumo casero, venta para consumo humano y 

venta para la industria y las tabLas 2 y 3 muestran los porcent~ 

)eS de las fincas de las cuales la mayor parte de la producc~6n 

de yuca se utilizan para cada uno de los m~smos tres pr6pos~tos 

Econom~6ta6 Ag~~cota6 

Ingen~e~o Ag~6nomo 

La mue6t~a e6tud~ada 6e de6c~~be en et cap~tuto de ltetodoto­
g~a pag 1 B-1 



TABLA 1 UTILIZA~ON DE LA YUCA PRODUCIDA 

EN LAS FINCAS DEL ESTUDIO 
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PorcentaJe de la Producción 
Utilizado para 

Consumo casero Venta 

llumano Animal Consumo Procesa-
Humano m1ento 

Zonas 

I o 4 o 1 44 1 55 4 

II o 1 o 99 9 o 
III 5 o o 9 94 1 o 
IV o 8 o 3 98 9 o 
V 1 6 o 80 4 18 o 

Tamaño de Finca 

Pequeñas 1 1 o 2 01 4 17 3 

rted1anas o 4 o 1 89 3 10 2 

Grandes o 4 o 1 97 7 1 B 

Total o 5 o 1 94 8 4 6 

Solamente en Zona I (55 4%) y en Zona V (18%) se produjo y~ 

ca para ser procesada en alm1dones por fábr1cas con tecnolog!as 

trad1c1onales (Zona I) y tecnoloq!as más avanzadas (Zona V) En 

el resto de las zonas de estudio, la mayor!a de la yuca produc1-

da se vendi6 para consumo humano 

De acuerdo a las estimaciones (Tabla 1) de la yuca no vend! 

da una baJa proporei6n se dej6 para consumo huMano y an1mal Pero 

se debe tener en cuenta que a part1r del sexto mes, el cult1vador 
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TABLA 2 DISTRIBUC"ION PORCrNTUAL DE LOS CULTIVADORr<; Dr YUCA DE 
ACUrRDO A!, LUGAR DE Vrt1TA Y DESTINO DEL BrUEFICIO Dr LA 

YUCA PRODUCIDA rN CADA UJIA DE LAS ZONAS DE FSTUDIO 

Z o n a 
Descripci6n I II III IV V 

Lug:ar de Venta 

Plantaci6n 1 41 o 76 5 o 27 3 o 
Finca 2 27 9 9 4 52 5 1 o BB 6 
Mercado Local 19 6 1 6 39 o 7 1 9 1 
Mercado Principal 11 2 12 5 3 4 60 o o 

Dest~no 

Vend~do para 
-Consumo Humano 45 9 100 o 94 9 96 4 75 o 
-consuno An~mal o o o o o 
-Procesam~ento 50 8 o o o 22 7 

No vende 3 3 o 5 1 3 6 2 3 

1/ Antes de cosechar ("ve.nde.n e.l. C.Oitte.") 
2/ Cosechado 

TADLA 3 DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LO'> CULTIVADORES DF YUCA DE 
ACUrRDO AL LUC".J\R DE VENTA Y DESTINO DEL BEllrriC'IO Dr LA 

YUCA PRODUCIDA SEGUN TNU\90 DE FINCA 

PEQUr:flO HFDIANO GRANDF 
(0-1 99 (2-9 99 (10 O Jll.!iS TOTAL Has) Has) Has) 

Descripci6n 
' ' % ' 

Lu2ar de Venta 
Plantaci6n 25 9 35 6 32 2 31 5 
F~nca 45 7 33 3 24 4 33 2 
~tercado Local 17 3 111 4 12 1 15 6 
rtercado Principal 7 4 11 5 27 11 16 9 

Destino 
Vend~do para 
-Con<;umo Humano 80 2 74 7 qo 4 112 7 
-Consuno Animal o o o o 
-Procesamiento 16 1 24 1 6 1 14 5 

No vende 3 7 1 2 3 5 2 8 
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va arrancando suces1vamente algunas ratees de la planta, para su 

consumo y esta informac16n es muy d1fic1l de cons1gnar Por tal 

motivo, es de esperarse que las proporc1ones de yuca para el con 

sumo, estén por encima de los datos tabulados en la Tabla 2 El 

consumo an1mal se refiere exclus1vamente para cerdos 

Los pequeños cult1vadores deJan mayor proporción de yuca p~ 

ra consumo casero (uso humano y an1mal),comparado con los grandes 

cult:¡,vadores 

La mayor parte (83%) de los cultl.vadores vende su cosecha p~ 

ra consumo humano en estado fresco (Tablas 2 y 3) Cons1stcnte 

con lo expuesto en la Tabla 1 el procesamiento de yuca es 1mpor­

tante en la Zona I en donde la mitad de los cult1vadores vend1e 

ron su cosecha a la 1ndustr1a de alm1dones Al momento de escri 

b1r el presente 1nforme ~e tenían planes para aumentar la capac! 

dad de la industrl.a de yuca, m!s que todo en la Zona II, con el 

propósito de producir harl.nas panif1cables a part1r de la yuca 

No se encontró n1nqan uso de yuca vendl.da para an1males 

SH.temn de Ven.ta 

Una tercera parte de los cultivadores vend1eron su cosecha 

de yuca en c.oll.te", es dec1r, s1n cosecharla Fsta práct1ca es 

más comdn en la Zona II, ml.entras no se encontró en las Zonas -

III y V Cuando se vende "el c.oll.te", el cult1vador y el compr~ 

dor llegan a un precio del cultivo sin cosecharlo El costo de 

la cosecha normalmente será pagado por el comprador ~n algunas 

ocas1ones el comprador suministra el empaque cuando el cult1vador 

cosecha Las principales razones por las cuales se vende el corte 

en vez de vender la yuca d ~pués de la cosecha, segan los cultiva 
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dores que lo h1cieron, son (a) que se cree que de)a mayor ganancia 

(b) que se evita los problemas de mercadeo, (e) que se el1m1na el 

riesgo asociado con una menor cosecha que la que se esperaba, y (d) 

que se necesitaba dinero antes de la cosecha 

Otra tercera parte de los cultivadores vende la yuca en la f1~ 

ca despu~s de la cosecha y la tllt1ma tercera parte vende su cosecha 

en el mercado, bien sea un mercado local o pr1ncipal 

Se def1ne como mercado local, el lugar de acop1o local1zado -

más cerca del s1tio del cultivo, generalmente un pueblo o una c1u-

dad capital El mercado principal es un centro de acopio local1za 

do en una c1udad con alta densidad de población Proporc1ones s1-

m1lares en toda la muestra vendieron en ambos t1pos del mercado 

La proporL1Ón de pequeños cult1vadores que llevaron su yuca al mer 

cado princ1pal fu~ relat1vamente ba)a 

T~an6po~te 

Aspectos generales de la clase y t1po de transporte usado en 

cada una de las zonas estudiadas se presenta en la Tabla 4 Los 

m1smos tóp1cos pero estratificados segtln tamaño de f1nca se dán en 

la Tabla 5 Cerca del 70 por c1ento de los cult1vadores v1sitados 

no tentan ningtln t1po de transporte s1endo más notor1a esta s1tua-

c1ón en la Zona V En las dos regiones más montañosas, Zona I y 

III un poco más de la qu1nta parte de los cult1vadores ~on menos 

de 10 has) usaron transporte animal En Zonas II y IV, se trans-

portó yuca para ser vendida a distancias superiores a 200 kilóme­

tros, por cult1vadores con más de 10 hectáreas 
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TABLA 4 DISTRIBUCIOll PORCFUTUAL DI: LOS CULTIVADOR!'<; Dr YUC'A DE 
ACUERDO A LA CLI\SJ' Y 'l'IPO DI' TRANSPORTJ' USADO r:n 

CADA UtiA DI' LAS ZONA<; FN FSTUDIO 

Porcenta~e Eor Zona 
Dcscripc16n I II III IV V 

Clase Propio 3 o 7 o 5 
ll.lquilado 25 14 36 67 5 
lh.nguno 72 86 57 33 90 

T1120 11cc~nico 5 14 22 65 10 
Animal 23 o 20 ' o 

Distancias de Venta 

Mercado Local 
0-30 kms 20 2 39 7 o 

11crcado Principal 
0-70 (kms) 5 3 o 7 7 

71-150 o o 2 o 3 
151-200 3 o 2 lfl o 
200 o m~s 9 9 o 35 o 

TABLA 5 DI<;TRIDUCION PORCrNTUAL DI' LOS CULTIVADOR!'<; Dr: YUCJI. DE 
AC'UrRDO A LA CLASJ' Y TIPO DE TRANSPORTr USADO !'N 

LA MUF<;TRA. rRI:CUENCIA POR TAHAflO DE FINCA 

PFQUFflO l1EDIANO GRANDJ' 
(0-1 99 (2-9 99 (10 O M~S TOTAL !las) nas) Has) 

Descripc16n 
% % ~ % 

Clase Propio 1 1 5 2 
Alquilado 24 29 35 30 
Ninguno 75 70 60 68 

T1120 nec!n1co 15 18 32 23 
ll.nimal 10 12 8 9 

Distanc1as de Venta 

~1ercado Local 
0-30 kms 15 18 10 14 

llcrcado Principal 
9-70 (kms) 5 o 7 4 

71-150 o 1 1 1 
151-200 1 3 9 5 
200 o m~s 4 8 13 8 
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FIGURA 1 
DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA CANTIDAD DE 

YUCA PRODUCIDA DE ACUERDO AL ORIGEN Y 1 
CIUDADES DE DESTINO EN ZONA I 



Mercado 1 100 O t­
Principal~------------

(3398 3 tons) 

rans14 ....... ,J , 

Caicedoni., - - , 

Armenial 5 8 1 

Bogot~ SW 

Ca1cedoniall3 5] 

Cali! o]J 

BogotM 4 ;1] 

Quimba y al o. 2 1 

Caicedonial-m 

Armeniaf: O i] 

Bogotac .r.. u • .r.. , 

FIGURA 2 

CAlCEDONIA 1 1G 9 ) 

ARMENIA [ 5 9 J 

BOGOTA J76 8 J 

QUIMBAYA 1 O 2 ] 

CALI 1 O 2 1 
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FIGURA 3 
DISTRIBUCION PORCFNTUAL DE LA CANTIDAD DE 
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Desde la f1gura 1 hasta la f1gura 5 se descr1ben pr1nci-

palmente canales de d1str1buci6n de la yuca a part1r de los lug~ 

res de producc16n hasta las c1udades de consumo 

La Ciudad de Cali es la pr1nc1pal consum1dora de yuca para 

el consumo en fresco de la Zona I, donde más de la mitad de la y~ 

ca producida es procesada por fábricas productoras de alm1d6n con 

tecnología trad1cional 1 La comun1dad del Tambo es el principal 

centro de acopio para la que va a ser procesada 

La mayoría de la yuca produc1da en las Zonas II y IV, vá 

a la ciudad de Bogotá La yuca de Zona III t1ene muy poca salida 

a c1udades distantes de los centros de producc16n Las ciudades 

de Santa t1arta y Barranqu1lla consumen la mayoría de la yuca para 

el mercado en fresco y producida en Zona V en donde la local1dad 

de Malambo, cerca a Barranqu1lla, es el principal centro de aco-

p10 para la yuca de uso 1ndustrial, por tener una fábr1ca produc­

tora de alm1dones altamente tecn1f1cada 

CONCLUSIONES E IMPLICACIONES 

Los aspectos de distr1buc16n, venta y consumo de la yuca no 

han s1do estudiados sufic1entemente Se conoce algo sobre la es-

tructura de la producción Sin embargo, c1ertos aspectos del merca 

do pueden presentar serias implicaciones sobre la producc16n 

J/ U11a. de~c/f..(.pC.(.6rt m<f~ completa. ~oblle el. plloce~o de plloduc.(./f. a.i­
m.(.done~. ~u~ co~.to6 y ca.na.te~ de come/f.c.(.a.l..(.za.c.(.6n 6e cort6.(.guen 

Ca.66a.va. 
.(.rt o om 
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La producc~ón de yuca se encuentra en s~t~os generalmente 

aislados a los centros de consumo Este aislamiento se presenta 

entre los mismos cultivadores lo que dif~culta la comercializa­

ción de la producción El transporte es un factor l~mitante en 

el mercado del producto, obligando a veces al cultivador a ven­

der en la finca Los que utilizan transporte y llevan la yuca al 

mercado están forzadps a vender al prec~o dispuesto por el ~nter­

mediar~o que en ocasiones tiene un márgen de util~dad muy amplio 

~ste informe presenta de una manera muy general los aspe~ 

tos de venta, transporte, benef~cio y lugares de consumo de la 

yuca produc~da en una muestra de cultivadores Comparando las d~ 

ferentes zonas estudiadas se podr!an detectar las ventajas comp~ 

rat~vas entre s!, analizando además los aspectos de producc~ón 

Es ~ndudable la necesidad de estudiar la fact~bilidad de ~ndustria 

l~zac~6n y consumo en regiones en donde se puede aumentar la pro­

ducción, lo cual impl~ca estudios de precios, oferta y demanda del 

producto además de estudios sobre aspectos físicos del proceso de 

mercadeo 
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