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SONDED SOBRE 1A COMEECIALIZACION DEL. FRIJOL ERMN CUSE
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+

Fste documento de trabajo tiene %, objetivos: (i) Facilibar ol
estudio economico sobre la tomercializacion de ftrijol =en Coscoo,
(ii) buscar elementos vy oriterios de Jjuicia para divigir la
produccion de frijol 'en Cusco, asi como el nejoramiento, ¥y (31311)
Evaluar el gradm de  aceptacion de dos nuevas  variedades  @por
narte de los comerciantes.

e trata de lograr estos objetivas con 1a presenbacion de o
nedquenc sondeoXx que se llevo a cabo en &) ilmportsnte morcado de
la Avenida Ejercitd vy, ademas s& utilizan algunos datos
gbtenidos &@n el diagnostico sobre producclon, consumo y mercadeo
de frijol en Cusco (a nivel de agricul btor)

(%) Este pequeno sonder se realizo el 20 de Mayo de 1%07. G2
utilizaron encuestas infarmales con 10 comarcianbes.
Adicionalmente se presentaron muestras de Tas dos nusvas
varliedades on cuestion.

(1) Coordinador de Legumimnasas de Grano, [NIAA-Cusco
(2) Antropologo., Frograma de Frijol, CIAT-Cusco
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1. El destino de 1la Droduccian de frijol egn Cusco (a nivel de
agricultor) es la wventa. no el auvtoconzumo; el BOYL  de  log
agricultores venden entre el 30% y el 100% de su produccion,

6 de los  agricultores venden entre el 80% v el 1O0%Y de

produccion (solamente " @n la provinoia de  la Conveno
encontramos el auteoconsumo de frijol en mavor escalas: B 48%

los agricultores de esta zona utilizan la proditccion  en

totalidad para e] auvtoconsumo).'

1

Fero no solamente lmq agricultores preficeen 1a wvenbta del
frijol, frente al autoconsumo, SiNG  gue Fambien :
considerar Cusco como zonbh exportadora de frijol. Veamos algunos
detalles en cuanto a color, tamdno vy forma I granos proecios vy
destinos de la comercializacion.

'
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2. En el mercado de Cusco tienen preferencia frijoles con granos
de un _solg colar. En primernlugér s venden frijoles ¢ i f s,
saguidos por  los blancos v Iroj e s manifiests
respuestas dadas por Ios praoductores frente a 1a pregunta:
calar de grana prefieren los gomerciantes™"

' %
Amarillo ' , 70
Bl anco A !
freaio ' fl0
Otreos ' 5
Bin preferencia 3
‘ B

N o= 168 } '
(%) El total superior al 1007 s debs a la posibilidad
de indicar mas de un color.

Los comercgiantes indican el mismo orden y 1o LGMET CON LITA
diferencia e precios,'ﬁl frijol amarillo consigue  actualments
un precio enbtre 1200 y 1500 Intis por kilo (precio de compres de]
comnsrciante de Cusco). mientras gue los  blancos v los o
obtiensn un precio menor (con wta diferencla entre 100 vy
Intis)., '
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. Los comerciantes aceptan una variabilidad bastante amplia &n
cuanto a tamano vy forma del grano dentra  de  los  frijol
amarillos. Dentro de los blancos, en cambio, se distinguen dos
tipos de grano: Los "Caballeros" v Tos "Fanamitos" (mediancs los
primeros, pequenas estos wltimos)g tlentro de los rojos  hay
preferencia por los tipos "Red Kidney'™.

4. Eviste una cierta pfesion del mercadn en cuanto a
vy buen estado del producto. La wuniformidad s refi ;
pmbargo, @ los gliranos doe wun  oolo lobe de oo ionr ey no
aceptacion de wn solo <tipo e grana  en el mercado.

requerimientos de los  comerciantes e mani fimstan en
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siguiente dato obtenido como respuesta de los agricultores a1
pregunta: "Ud. selecciona el grano antes de vender?"
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5. Los comerciantes de Cusco compran frijoml de las «<iguientes
zonas proaductoras @ los « alrededores e Cueemn: BArrchaln tay o
(Apurimac) ., Abancay (Apurimat), Curahuasi (Apurimac) , Mal lepata
(Cuscn), Limatambo (Cusco). Faruro (Cusco), Acomavo (Cuscao),
Caica (Cusco), Urubamba (Cu%cm) Yy obtros.

-
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6. Cuales son los destinos de la comercializacion el RIS Y,

cusgueno? Una parte de la ploduccipn se utiliza dentre del mismo

departamanto de Cusco, pero comg Penns nencionado, e=ta
utilizacion tiene muchb menos importancia gque la exportacion  a
otros lugares. Uno, de estos lugares es  Fuerto Ma L darado

21 COM LTI i

oy, oun plalto

{(Departamento Nadre de Dios - Selva PFeruwana). k
frijol es mas difundido en eslha pona  gue sy (D
Lipico de esta zdna es la frijolada con su arvroz, ooms el frijol
mas conocido de la sgplva es el "Muascar  Forabko" de  calor

_______________ il narillo de Cusoo. UL
una comerciante el frijol gmﬁf}jlq_giﬁnm verntaras culinarias an
la selva, la gue incluye Ja posibiltidad de  conserwvarlo oas
Liempo wuna vers cocinado. P‘F?r"(zj tLambien e veenden log frdialos
blancos v los rojos.

1

Otro mercado importante pa?a‘el frijiol producido en Ousco =3
Lima, ahi se vende frijoles blanc Y o rnjos. A parte el frijol
blanco tipo "Caballerc” " tienen buena demanda los "Iranami bos" .,
Sin embargo, existe urr  incoveniente para el "Fanamito"  Serrano
en el mercado' limeno, debido a pequenas diferencias  &n la
coloracion frente al ' "Fanamito" producido  en la costa, e
prefiere este ultimo. Los fHrijoles rojos gue se Llavan a . imea

son mayormente del tipo "Red lHidney'.

Tambhien hay mercados para el frijol cuasgoeno en Tacia, Prgep i e
y otros sitios, pero hasta la fecha se concute muy poco sobro el
flujo del producto a eske lugares,

El siguiente grafico Fesume. la informacion sobre =
comarcializacion del frijol en Cusco.
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Zonas producioras v Mercado Deskino de la
de frijol intermediario COMEre

Lol e acdon

Curahuas i ,

Fuerto Faldonado

= Amarillos (Todo @
ano)

- RBlancos (B,
Fedy v PFlaor)
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- fRojos (Cuando ne
sy amar 11 o)

Faruro

ete. u ~- Blancos
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7 Segun Jos agricultores lag  epeocas dmportand
comercializaclon somn: Junio -~ Agoswbko (despues o
por otro  lado Enero - Marro, cuanda s e esan
producta. " lEsa caoincide o las Ghasrvacld
comerciantes quienes prefieren comprar el frijol
cosecha v venderlo en Enero - Marzo aprovechando @si la
alzga de precios por la escasez del' frijol. Los prochactor
pueden seguir  facilmpnte esta : (0 wea vencer el
productao en Enero -~ Marza) 'por la necesidad de oblang Qe
inmediatanente dpspues de la cosecha.

e 1a

cosarhal oy

B. Aparentemante el mercado  de frijol en Cusca  ha  crecido
durante los wltimos  anos, la situacion este ano  ha sido  bien
dinamica: en Sepbiembpre y Octubre muchos agricud tores han pedicdo
asemi llta del proyveclo vy ahora  en Plavzso los compraclores cli e b
pslan buscando frijoles en todon ledosk o ED frijol Fiene by oy
precio y hubkna demanda. Seria eso conyuntural o se trata de  onas
Lendencia a mas largmlplazo?n

Z. Durante e1 sondea en @l mercacdo de la  Ovenida EFisrcito

presen taron muestras  de dos  nuevas  vardedades: el "Il anco

Salkantay" (grano blanco) v la “"ZaAV 099" {grano amarillo).

(%) Los agricultores no encuentran muchas dificultades en la
venta de su producto. comag 1o demueshra el siguisnte cuadros
Se comercializa el frijol con facilidad?
S pA
SI : 72 M o= 148
A VECGES DIFICTL . 17
N ' : 4
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El frijpl cusgueno tigne canales de comercialilzacion bien
definidos, so destacan Fuerto Maldonaedo v Lima. EBEn F Lo
Maldonadn se venden frijoles amarillos durante todo
anca, logs precios son huenos a incluaso varde  me:
de segunda. Fero por obro lado., este mercado toendeda sus
limites de absorcion: No canocemos su demanda potencial.
Lima es mas axigente en cuanto a la calidad del producilco,
por 1o tanbo seria interesante bhuscar "Fanamitos" que s
pueden competiv .plenamente con Lo prooducicdos an Ja
cosba, por wtru'ladmlLima Liane una capacidad de
absorcion musho mas grandes gue Fuerto Maldonado,

Lin estudio ecaonpnico 'sobre la comercialicsacion podirla
relacionar canales de comercialisz Lon (Fuerto Faldonado,
leag Tacna, Arequipa, Funo v otros) con el volumen)
de comercializacion v . 1la
E:ﬁnmnn.iqu:auhn por moloy vy

¥

Actualmente, v 5 pesar de la dinamica del mercada de
frijol, el flujo de infokm ion entre productor
intermediarios, mayor is 5y euportadores no oes bien
desarvaollado. Lgs agyriou Thores a veres progurban sobre
preferencia vy precio 'de tipos de granos. Lo conesrodan ks
no siempre conocen bisn las zonas productoras oe TFJJD[
en Dusco. §i CGusco guiert aprovechar plenamente de i
ventaja comparativa v desarrollar su potencial de
exportacion fuera de la region, @ecia moy wbil mejorar
este flujo de informaciaop. Ya hemos oencionado el caso de
los "Famamilos™. For '‘pegoenas dadlerenc ias de LIJJLH AN
frsDnLaﬂ Al "Fartamiteo" producido en 1a co 2y Mies €200
poc.o &) ""Fanamito" serrvano.  Fero los productor &0
Cusco no conocen los criterios de los mayoristas en L.ima
para asi dirigir suw prodoccion adecualdamente. O no podieia
volversae Cuse e &N un fuluwro en wa qona esporbacdoras de
frijol arbustivd con grano negro, apho para cxporbacion
fuera del pais? Con este plarnteamiento solamsnbte queramos
Provocar e] penﬁamieﬁﬁo del lector,

El autoconsumo de frijol en Cusco v la wutilizacion del
cultivao dentro del ddpartamento no Cisnen readmente muhs
imperbarncia actualmente, pero el proyecho Ui esee
fomzntar el consumo de fFerijal en Cusco,. La Convencion se
dostaca como zopa propiocla para Lyl e o
%mmtiﬁm! Fero por obro jado, pooo se conoooe ol
cansumo de frijol en la misma ciucdacd de Cueoo.,

epr e e

Un estudio economico sobré la comercializacion 2
en Cusco (tal vesr ampliado por el : R ol B A W
dentro de la region'”) podria ¢ S i f ]
aapectos ya conocidos y descubrir otros de ]
loportancia. Queremos termbinse el intorme oo
grafico gque indicsa las peosibles lineas de inves

L QA inn.
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Agui. mo tratamos de las carabteristicas agronomicas oo las cos
variedades, solamente guisimos saber algo sobre Lo posibile

aceptacion de ellas por los comerciantes de Cusco.

'

Tnicialmente casi  todos los  comercianlbes La
pero como "frijol amarillo” de la zona. Fero una wves
confrontados con la vardad elleos i pudisron distinguirla de los
granos  tipicos de frijol amarlllo (por  diferencias  en la
caloracion vy forma). 5in eﬁbargo, allos obsgrvaran gqus la 720V
venderia facilmente COMD frijol amarillo. Lo gue aun falta
una prueba de cococion vy sabar,. no solo en Cusco (sierra), ERNnla]
Lambyien e Fuerto MalQonado (Sdlva) para ponooer eosihos asperton
importanbtes para @l consumicor .

r

BLAMED SOREANTAY @ IgualTEuﬂedim con el nusveo frijol
comerciantes lo percibieron como  "Caballero” ) blanco meed L sno
de 1a zona. En este caso se' conacen las  caracher L de
coceion vy, sabor porgue el HLancm Salbankay yva ha sido enbiregadn
comnd al ternativa al "Caballero".

Ern suwina, los comentarios de los comerclantes sobhre 1o 20V vy &l
Blanco Balkantay son bliena noticia para Tos  productoress @
investigadores. '

Acdemas , ambeas variédadﬁs‘ me joradas e preser b an OOy 5y o
uniformicdad ole Granos ., de  tal' manera  gue 13
reguearimiento del mercado.

| ECO, | LS

Ventajes comers iales laplicacion pora el agricoal bor
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- Los comaerciantes acgptan l'a - Las dos wvarrlocades Diernen
2V como frijol amarillo mer s,
el Blanco Sallkantay ' como — e pueden mezo o ot O e
Cabal lera. ' tipicos de la zona para e
' ) venta.,

~- IAV vy Rlanco Balkantay cumpleld -~ Se pude vendsr- Z0Y y/o 2.8
el requerimisnto de uniformi- PUEr0s P&
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